Scenariusz dziatan w ramach
Read for Real - inspiracje i kroki
do wdrozenia z przyktadami

1. ORGANIZACJA #READFORREAL ONLINE READING ALOUD FESTIVAL

Cel:
Promowanie czytania na gtos poprzez cyfrowe materiaty wideo, dostepne miedzynarodowo.

Jak to zrobi¢:
e Zaplanuj wydarzenie w okolicach dnia narodowego czytania na gtos (np. w listopadzie).
e Stwérz lub zbierz krétkie filmy z czytaniem na gtos, w ktére zaangazuja sie lokalni cele-
bryci, autorzy, nauczyciele lub ambasadorzy czytania.
* Udostepnij materiaty online (YouTube, social media, platformy edukacyjne).
e Wspétpracuj z innymi organizacjami i partnerami z projektu Read for Real, aby wymie-
niac sie doswiadczeniami i wzajemnie promowa¢ wydarzenia.

Przyktad skutecznosci:

Niemiecka organizacja Stiftung Lesen od 2020 roku realizuje Online Reading Festival jako
cyfrowa odpowiedz na ograniczenia pandemiczne. W ramach tego festiwalu powstato ponad
33 filmy z czytaniem na gtos przez celebrytéw i autoréw, ktére osiggnety ponad 1 milion wy-
Swietlen.

2. ZAANGAZOWANIE 0SOB PUBLICZNYCH | PATRONAT POLITYCZNY

Cel:
Podniesienie prestizu i zasiegu kampanii poprzez udziat wtadz i oséb publicznych.

Jak to zrobic¢:
» Skontaktuj sie z lokalnymi lub krajowymi liderami (Prezydentem, Ministrem Kultury, Bur-
mistrzem).
e Zaproponuj im objecie patronatu nad wydarzeniem lub udziat w publicznych sesjach czy-
tania na gtos.



e Zorganizuj ,Dni otwarte” lub spotkania w symbolicznych miejscach (np. rezydencjach
panstwowych, ratuszach), podczas ktérych odbywac sie beda gto$ne czytania.

e Zachecaj do ustanowienia corocznej tradycji czytania na gtos z udziatem wtadz i oséb
znanych. Niech czytaja swoje ulubione ksigzki.

Przyktad skutecznosci:

Stiftung Lesen od 37 lat ma patronat Prezydenta Niemiec. Co roku podczas tzw. ,Dni otwar-
tych” w Schloss Bellevue organizujg publiczne czytania z udziatem prezydenta i jego mat-
zonki, celebrytdw i autorow. To wydarzenie cieszy sie duzym prestizem i medialnym zainte-
resowaniem. Organizatorzy zachecaja partneréw Read.ForReal do nawigzywania podobnych
relacji z wtadzami swoich krajow i do ustanawiania takich tradycji.

W Polsce od wielu lat organizowane jest Narodowe Czytanie pod patronatem Pary prezy-
denckiej.

3. WYKORZYSTANIE TARGOW KSIAZKI | WYDARZEN BRANZOWYCH

Cel:
Promocja #ReadForReal na forum branzowym i miedzynarodowym.

Jak to zrobi¢:

« Zidentyfikuj najwazniejsze targi ksigzki i wydarzenia literackie w swoim kraju (np. Frank-
furt, Bologna, festiwale etc).

e Zaproponuj organizacje paneli dyskusyjnych lub warsztatéw z udziatem twércow, wy-
dawcéw, ksiegarzy, bibliotekarzy, nauczycieli i miedzynarodowych partnerdow.

e Tematyka paneli moze obejmowac inspiracje wokét #ReadForReal: jak sie wtaczyé, jak to
moze niesamowicie zaktywizowaé spotecznos¢ lokalng, jakie to w sumie proste.

e Zachec partneréw z innych krajéw do udziatu zdalnego lub stacjonarnego, aby zwiekszyé
zasieg i wymiane doswiadczen.

Przyktad skutecznosci:

Stiftung Lesen wspétpracuje z najwiekszymi niemieckimi ksiegarniami i wydawcami pod-
czas najwiekszych targéw ksigzki, takich jak Frankfurt, Warszawa, Paryz. Organizujg tam
panele dyskusyjne dotyczace promocji czytelnictwa i kompetencji czytelniczych. Zachecamy
Partneréw Read.ForReal do podobnych dziatan na swoich targach i festiwalach, by zwiekszy¢
miedzynarodowg widocznos¢ kampanii

4. KAMPANIA W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH
Z UDZIALEM KSIEGARNI | CELEBRYTOW

Cel:
Zwiekszenie zaangazowania dzieci i mtodziezy w #ReadForReal poprzez nowoczesne kanaty
komunikacji.



Jak to zrobi¢:

* Nawigz wspétprace z lokalnymi lub krajowymi sieciami ksiegarni, ktére maja profile spo-
tecznos$ciowe skierowane do mtodych odbiorcow.

» Zaplanujcie serie spotkan #ReadForReal w tych ksiegarniach stacjonarnych.

e Zapros popularne osoby (celebrytéw, autoréw, influenceréw) do udziatu w kampanii pro-
mujacej spotkania #ReadForReal na Instagramie, TikToku lub YouTube.

» Twdérz angazujace tresci: challenge'y, czytanie fragmentdéw ksiagzek, quizy literackie, live'y
z czytaniem na zywo i hashtagiem #ReadForReal Zapraszaj dzieci do udziatu w spotka-
niach offline w ksiegarniach

e Zachecaj odbiorcéw do udziatu i udostepniania swoich nagran z czytaniem.

Przyktad skutecznosci:

W Niemczech Stiftung Lesen wspétpracuje z druga co do wielkosci siecig ksiegarni Hugen-
dubel, ktéra prowadzi konto na Instagramie skierowane do dzieci (,kids insta account”). W
kampaniach biorg udziat celebryci i autorzy, ktérzy promuja czytanie na gtos na kanatach
social media. Partnerstwo to buduje most miedzy ksiegarniami, twércami a czytelnikami, co
wzmachia zaangazowanie i wptyw kampanii.



